RACIOCINIO BASICO

Aos 111 anos, a terra de uma das Sete Maravilhas da Natureza acumula uma trajetoria
marcada por conquistas e desafios. Foz do lguac;u'é uma cidade préspera, que
proporciona qualidade de vida e muitas oportunidades. E o lar de pessoas de diferentes
Culturas, classes sociais, niveis de escolaridade e crengas, unidas por um valor
fundamental: a cidadania.

Com uma populagédo estimada de 295.500 habitantes (IBGE 2024), Foz do lguagu é
atragcao mundial por sua beleza natural e atrativos turisticos de renome internacional,
como as Cataratas do Iguagu, a Usina Hidrelétrica de Itaipu, o Parque das Aves e o
Marco das Trés Fronteiras. Também se beneficia pela fronteira com o Paraguai e a
Argentina, o que atrai turistas interessados em compras e experiéncias multiculturais. Néo
a toa, a cidade € o 5° principal destino de turismo e lazer do Brasil e um dos locais mais
procurados por viajantes na América do Sul, segundo o TripAdvisor.

A cidade abriga a segunda maior comunidade arabe do Brasil com mais de 20 mil
Imigrantes e descendentes. O Censo de 2022 também registra cerca de 500 indigenas
residentes no municipio. Por sua posigdo estratégica na triplice fronteira, Foz recebe
cidadaos de multiplas nacionalidades - paraguaia, argentina, haitiana, siria, libanesa,
chinesa, entre outras - formando uma comunidade multilingue que, segundo o Instituto
Yglota, reine 95 nacionalidades e 29 etnias. Dados da UNILA (Universidade Federal da
Integrag@o Latino-Americana) revelam que, na rede municipal de ensino, 1.154 alunos
estrangeiros representam 26 nacionalidades. Desses, 32,6% sao bilingues nas creches e
40,9% no ensino fundamental, com idiomas como espanhol, guarani, arabe, russo e
coreano. Um relatdrio do Codefoz (Instituto de Planejamento de Foz do Iguagu), com base
em dados do Instituto Yglota, aponta que cerca de 60% da populacao da regiao
trinacional tem o espanhol como lingua materna, o que evidencia a importancia de

politicas publicas com abordagem multicultural, refletindo a complexidade do tecido social
local.

Foz do Iguagu € lar de dois dos maiores patrimonios da humanidade: as Cataratas do
Iguagu, reconhecidas pela UNESCO desde 1986, e a Usina de Itaipu, com 14.000 MW de
capacidade instalada, uma das maiores geradoras de energia renovavel do planeta,
conforme a Agéncia Internacional de Energia.

O Poder Legislativo municipal desempenha papel fundamental na mediagao entre a
sociedade e o Executivo, com a missdo de legislar, fiscalizar e representar os interesses
da populagdo. A Camara Municipal tem se destacado por agoes de grande impacto social,
como: criagao do passe livre estudantil, instituicdo da semana e prevengao ao feminicidio,
politicas para inclusdo de pessoas com deficiéncia, distribuigdo gratuita de absorventes
para mulheres em situagdo de vulnerabilidade, Implantacdao da telemedicina na rede
publica de salde, criacdo de 100 novas vagas para professores, incentivo ao primeiro
emprego e a economia solidaria, investimentos em infraestrutura urbana e habitagao.
Essas iniciativas refletem o compromisso do Legislativo com a equidade, a cidadaniae o
desenvolvimento sustentavel da cidade.

Atualmente, temas como mobilidade urbana e seguranca viaria tém sido temas relevantes
em seminarios internacionais sediados em Foz do Iguagu. Nos dias 6 e 7 de maio de
2024, o municipio foi palco do 4° Seminario de Mobilidade Humana Segura e Sustentavel
Abertura Internacional do Maio Amarelo, promovido pelo Observatério Nacional de
Seguranga Viaria (ONSV), com apoio do Detran-PR e participagao de representantes do
Brasil, Paraguai, Argentina, Uruguai, Bolivia, Espanha e Portugal. O evento reuniu mais
de 700 especialistas e gestores publicos para discutir politicas de seguranga no transito.
mobilidade urbana e educacéo viaria. Na mesma data, ocorreu 0 2° Seminario Estadual

de Transito do Parand, coordenado pela Policia Militar, focado em praticas operacionais e
estratégias de reducao de acidentes.
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Questdes recorrentes como seguranga publica, saude e infraestrutura, especialmente em
areas de ocupacdo irregular como o bairro Bubas, também seguem em pauta nas
discussdes legislativas locais. A regularizagao fundiaria ganhou protagonismo em 2025,
com destaque para as discussoes na Assembleia Legislativa do Parana, que debateram a
urbanizacdo e o direito & moradia em regioes vulneraveis, com foco em cidades da
fronteira como Foz do Iguagu.

Foz do Iguagu também tem sido reconhecida por sua politica humanitaria com migrantes,
refugiados e apatridas, com a criagédo do 1° Plano Municipal para essas populagoes
(2024), elogiado internacionalmente pela OIM (Organizagdo Internacional para as
Migracoes) e pela ACNUR (Agéncia da ONU para Refugiados).

No entanto, como em muitas cidades brasileiras, ainda ha desafios em relagdo a
comunicacdo entre o Legislativo e a sociedade. Segundo levantamento da Assembleia
Legislativa do Parana (ALEP, 2023), ha baixo conhecimento da populagéo sobre o papel
das Camaras Municipais, o que enfraquece a participagdo cidadd e a fiscalizagao
democratica. Em Foz do Iguagu, essa realidade reforga a urgéncia de se investir em
estratégias de aproximagao, transparéncia e comunicagéo efetiva. A auséncia de uma
comunicagdo multicanal, que leve em conta a diversidade linguistica e cultural da cidade,
limita o acesso de parte da populagdo as informagdes legislativas e a participagao nas
decisdes publicas.

Fortalecer o uso de canais institucionais acessiveis e promover a escuta ativa da
populacdo sdo passos cruciais para restaurar a confianga entre os cidadaos e seus
representantes. A Camara deve ser um espago de dialogo permanente, com formulagao
de politicas baseadas em evidéncias e prestagao de contas clara e compreensivel.

A adocdao de uma comunicagdo inclusiva, aliada a mediagdo comunitaria e a
transparéncia institucional, consolida o Legislativo como agente transformador do
desenvolvimento urbano, econémico e social de Foz do Iguagu. O fortalecimento da sua
atuacdo e o engajamento popular sdo pilares fundamentais para garantir politicas publicas
eficazes, cidadania ativa e justi¢ca social.

Por fim, tais medidas ndo apenas qualificam a gestdo publica, como também contribuem
diretamente para a construgdo de uma imagem positiva da Camara Municipal, elevando

sua credibilidade junto a sociedade e reafirmando seu papel essencial nas instituigoes
democraticas.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
A comunicacgao institucional da Camara Municipal de Foz do Iguagu deve ser entendida
como uma ferramenta estratégica para qualificar a relagéo entre o Poder Legislativo e a
sociedade civil, promovendo a transparéncia, o acesso a informagao e o engajamento
civico. Em um contexto de distanciamento histoérico entre instituicoes publicas e parte
significativa da populagdo, especialmente em regides de maior vulnerabilidade social,
torna-se imprescindivel adotar praticas comunicacionais que nao apenas informem, mas
que também eduquem, dialoguem e incluam.
Nesse sentido, o primeiro aspecto fundamental consiste na definigao clara do que deve
ser comunicado. O contetdo central da comunicagdo da Camara deve girar em torno da
divulgagcdo acessivel e continua das agdes legislativas em curso e ja realizadas, como
projetos de lei, fiscalizagOes, votagoes nominais, atuagao das comissoes permanentes,
emendas parlamentares e relatérios de impacto. Esse contetudo deve ser traduzido de
forma objetiva, livre de jargbes juridicos e com foco em como tais agdes afetam
diretamente a vida do cidaddo. Além disso, é estratégico comunicar dados de impacto
social dos projetos sancionados, reforcando o elo entre a atuagdo parlamentar e 0s
beneficios concretos percebidos pela populagéo. Entre os exemplos relevantes,
destacam-se o Passe Livre Estudantil, a politica de protegéo a orfaos do feminicidio, a
distribuicdo gratuita de absorventes higiénicos para mulheres em situagac de
vulnerabilidade, a implantag@o do programa Bombeiro Mirim, 0os programas de habitacéq{ \\
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popular e regularizagdo fundiaria, o incentivo a economia solidaria, a lei de modernizacdo
do servigo de taxi, a implantagéo da telemedicina e o programa Meu Primeiro Emprego,
Esses projetos evidenciam o compromisso da Camara Municipal com a inclusdo social, a
seguranga, a saude publica, a educagao e o desenvolvimento econémico. A comunicagio
deve ainda destacar os instrumentos de participagao popular existentes, como audiéncias
publicas, ouvidoria, consultas legislativas e canais de escuta ativa, fortalecendo a
transparéncia, a escuta cidada e a corresponsabilizagdo democratica.

O segundo ponto da estratégia refere-se a identificagdo dos publicos prioritarios. A
comunicag@o ndo deve ser genérica ou homogénea, mas sim segmentada conforme as
diferentes realidades do municipio. Entre os grupos prioritarios estdo os cidaddos em
geral, com atencao especial as populacdes de bairros com maior vulnerabilidade social:
estrangeiros que escolhem Foz do Iguagu como novo lar e se tornam cidaddos brasileiros
€ passam a ter o direito de usufruir plenamente dos mesmos deveres e garantias dos
demais naturalizados da cidade; os jovens e estudantes, considerados vetores
fundamentais de cidadania e transformagéo social; liderangas comunitéarias, religiosas,
sindicais e associativas, que funcionam como multiplicadores das informacdes
Institucionais; coletivos culturais e movimentos sociais, que atuam como agentes
fiscalizadores e propositores de politicas publicas; profissionais da imprensa local e
regional; o publico interno da propria Camara; pesquisadores e académicos, que
contribuem com dados e evidéncias; além de o6rgdos parceiros, como Executivo
Municipal, Tribunal de Contas, Defensoria Publica e Ministério Publico.

A terceira dimensdo estratégica diz respeito a forma como a informacdo deve ser
transmitida. A comunicagdo da Camara precisa adotar um tom de voz institucional,
respeitoso, transparente e acessivel, evitando tecnicismos excessivos e privilegiando uma
linguagem clara, pedagdgica e cidada. Isso ndo significa simplificacdo extrema, mas sim
adequacao da linguagem as diferentes faixas etarias, niveis de escolaridade e repertérios
culturais do publico. Além disso, é fundamental que essa comunicagdo seja continua e
proativa, nao restrita a momentos de crise ou a divulgagdo de sessdes legislativas, mas
Incorporada a rotina institucional da Camara.

Com relagao ao tempo e a frequéncia da comunicagéo, a estratégia deve prever acoes
permanentes e campanhas especificas com periodicidade definida. A informacdo de
interesse publico deve ser atualizada com regularidade e antecedéncia, respeitando o
principio da previsibilidade e garantindo que os cidaddos tenham tempo habil para
participar, se mobilizar ou reagir as deliberagdes legislativas.

CONCEITO

O contetdo a ser comunicado pela Camara Municipal deve priorizar a clareza e a
utilidade publica, no fortalecimento do vinculo com a sociedade e na promogdo da
cidadania ativa. fundamental divulgar as agdes legislativas em andamento, como projetos
de lei, audiéncias publicas, fiscalizagdes, votagdes e atuagdes em comissdes. Por
exemplo, destacam-se propostas como o Projeto de Lei n°® 99/2025, que institui a Politica
de Transparéncia em Obras Publicas, prevendo a criagdo de painéis digitais, QR Codes
informativos e relatorios mensais online sobre cada obra. Outro exemplo é o PL 82/2025,

que viabiliza a construcdo de 516 moradias populares com recursos municipais e do
Programa Minha Casa, Minha Vida.

A Camara tambeém aprovou a liberagdo de crédito de R$5,8 milhdes para obras de
drenagem em bairros vulneraveis, como Jardim Canadd, Parque Imperatriz |l e Jardim
Liberdade, visando a prevengdo de alagamentos. No setor da educacao, tramita o PL
41/2025, que cria 100 novas vagas para professores da rede municipal, com impacto
direto na qualidade do ensino. Essas proposigbes sdo analisadas pelas comissdes

tematicas e discutidas em audiéncias publicas e sessdes plenarias, com participagdo de
conselhos, associacoes e cidadaos.
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A atuagdo das comissdes ¢ visivel em pautas como o substitutivo ao PL 17/2023, que
requlamenta o transporte por aplicativo no municipio, e no acompanhamento do PLC
4712025, que amplia incentivos fiscais ao Distrito Industrial. Outro destaque é o PL
108/2025, que propde a criagdo do Orgamento Participativo em Foz do Iguacu,
fortalecendo os canais de escuta da populagédo. Além disso, a destinagdo de emendas
impositivas possibilitou a implantagédo de politicas publicas como a Central de Intérpretes
de Libras e melhorias na seguranga alimentar da cidade.
A comunicagdo institucional da Camara Municipal deve refletir de forma clara e acessivel
como o trabalho legislativo influencia positivamente o dia a dia da populacdo. A partir
dessa premissa, foi desenvolvido o conceito criativo “A CAMARA DE FOZ MAIS PERTO
DE VOCE.", complementado pela frase “PELA CIDADE QUE A GENTE QUER”.
A escolha da mensagem principal se baseia na simplicidade e na capacidade de criar
conexao direta com os cidaddos, reforcando a ideia de proximidade, transparéncia e
dialogo constante entre o Legislativo e a comunidade. O complemento fortalece o
sentimento de pertencimento e mobiliza o publico em torno de um objetivo comum:
construir, juntos, uma cidade mais justa e melhor para todos.
Alem de comunicar de forma empatica, o conceito tem um papel estratégico ao posicionar
a Camara como uma instituigdo aberta, participativa e essencial na mediagdo democratica
| € na formulagéo de solugdes para os desafios sociais e urbanos de Foz do Ilguacgu.
PUBLICO-ALVO
A comunicagdo sera direcionada a toda populacao da cidade - independente de género,
Idade, escolaridade ou nivel sociocultural - promovendo o acesso a informacao
Institucional de forma ampla e inclusiva. A campanha também contempla os jovens e
estudantes, cujo engajamento pode ser fortalecido por meio de programas educativos e
interativos; os lideres comunitarios e representantes de associagdes civis, que atuam
como canais de capilarizagdo da mensagem institucional: os profissionais da imprensa

local, fundamentais para a amplificacdo das acoes da Camara; os servidores publicos,
enquanto agentes internos de fortalecimento da transparéncia; os coletivos culturais e

movimentos sociais, que contribuem para o controle social e a proposi¢cao de demandas:
alem das instituicdes académicas, 6rgdos de controle e entidades do terceiro setor.
A segmentacdo adequada desses publicos permite maior eficacia na escolha de formatos

e canais de comunicagao, garantindo que a Informacé&o circule de forma clara, acessivel e
democratica.

PARTIDO TEMATICO

Nossa abordagem fundamenta-se na comunicagao cidada, um paradigma que transcende
a mera transmissao de informagdes para estabelecer verdadeiros canais de dialogo
democratico. Esta metodologia privilegia a clareza semantica e a inclusividade linguistica.
O desenvolvimento da identidade visual transcende aspectos meramente estéticos,
constituindo-se de pertencimento urbano. Cada elemento foi meticulosamente concebido
para gerar identificagdo genuina entre cidaddos e o orgao, materializando o conceito "A
Camara de Foz mais perto de vocé". A paleta estratégica utiliza o azul para evocar
confianga institucional, seriedade administrativa e profissionalismo técnico, consolidando
a credibilidade do Poder Legislativo. O verde simboliza esperanga coletiva, renovacgao
democratica e sustentabilidade urbana, associando nossa mensagem ao progresso e a
qualidade de vida cidada. Os tons claros, especialmente o branco, garantem legibilidade
universal, conferem leveza visual e direcionam o foco para a mensagem central.

A estrutura visual foi desenvolvida seguindo principios de design centrado no usuario,
onde cada elemento possui funcdo especifica na jornada comunicacional. A frase
principal encontra-se posicionada estrategicamente como primeiro elemento de impacto
visual, estabelecendo imediata conexao conceitual. A Iimagem central apresenta
personagens que representam as diversas etnias de Foz, criando identificacao territorial e :
conexao emocional genuina, enquanto os textos laterais e imagens de fundo ilustram ag;’
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acoes concretas do Poder Legislativo em beneficio da cidade. Os elementos graficos
“+++" simbolizam o progresso continuo e a evolugéo de um legislativo progressivo mais
proximo da sociedade.

A incorporag@o de QR Codes direcionando para www.fozdoiguacu.pr.leg.br representa a
convergencia entre comunicagao fisica e digital, ampliando exponencialmente o alcance
informacional e facilitando o acesso cidadd@o aos servigos legislativos. Esta Integracao
digital demonstra nosso compromisso com a acessibilidade informacional e a2
modernizagao dos canais de comunicagao institucional.

Nossa ideia criativa adota uma postura comunicativa ativa que escuta ativamente as
demandas comunitarias, estimula o didlogo democratico e participativo, promove 2
construgao coletiva de solugdes urbanas e demonstra compromisso tangivel com a
melhoria da qualidade de vida urbana e o bem-estar populacional. Esta abordagem
materializa nosso compromisso com uma democracia participativa, onde a Camara
Municipal ndo apenas representa, mas verdadeiramente dialoga, escuta e constréi junto
com a comunidade iguaguense.

E fundamental compreender que esta estratégia comunicacional representa mais que
uma metodologia técnica: € a manifestagdo de nosso compromisso em tornar o Poder
Legislativo um espago verdadeiramente democratico, acessivel e proximo de cada
cidaddo de Foz do Iguagu. Por meio desta abordagem, estabelecemos as bases para
uma comunicagao institucional que ndo apenas informa, mas inspira, engaja e fortalece

os lagos entre representantes e representados, consolidando uma democracia mais
participativa e efetiva.

QUANDO DIZER

A campanha sera veiculada em 30 dias, com investimento méaximo total de R$ 300 mil,
conforme o briefing. O ponto de partida sera o endomarketing, com o langamento do
material para os servidores da Camara - para criar um efeito multiplicador quando a
campanha for levada ao publico externo. O periodo escolhido é entre os dias 1° a 30 de
setembro de 2025.

MEIOS DE COMUNICAGAO, INSTRUMENTOS E FERRAMENTAS A UTILIZAR

A estratégia de comunicagdo adota uma abordagem multicanal e multiplataforma,
considerando os diferentes perfis da populacdo iguacuense. A presenga digital &
fundamental, com uso intensivo de portais de noticias e redes sociais, como Instagram
com 9.221 seguidores, Facebook com 12 mil seguidores, YouTube com mais de 3 mil
inscritos, Linkedin com mais de 500 conexdes, X (antigo twitter) com 721 seguidores, Site
Oficial e Flickr com 29 seguidores. Além do digital, utilizamos as midias tradicionais. como
TV, radio, cartaz, outdoor, jornal, revista, aeroporto, entre outros discriminados na ideia
criativa. A fim de garantir acessibilidade e inclusdo dos estrangeiros residentes e ativos
em Foz do Iguagu alguns materiais serao feitos em espanhol.

Internet: um meio que garante que a mensagem esteja presente de forma pulverizada e
segmentada, tanto em momentos de lazer ou de trabalho, impactadas de acordo com
seus interesses e comportamentos de uso.

TV Aberta: meios que garantem um grande alcance entre os diferentes publicos, com os
filmes legendados em espanhol. Além de transmitir credibilidade.

Radio: uma midia que possui uma forte pulverizagdo e alcance de pessoas em diferentes
situagoes, fundamental para levar a mensagem ao publico.

Midia exterior: a midia exterior ¢ fundamental para ampliar e sustentar a mensagem da
campanha.

Nao midia: como estrateégia de néo midia, iremos criar uma landing page para concentrar

todas as informagoes de como o poder legislativo esta atuando em Foz. Qu seja, vamos

fomentar um canal de comunicagdo organico, onde estardo concentradas as acoes e a
participagao ativa da comunidade com um formulario de sugestoes.
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Pensando em engajar os mais jovens e até mesmo os amantes de jogos de cartas,
criamos um jogo para tornar o papel do poder legislativo mais ludico. O jogo "Missao Foz"
tem como objetivo ensinar, de forma divertida e educativa, o papel do Poder Legislativo.
Nele, os jogadores assumem o papel de vereadores e tomam decisbes que buscam
resolver problemas da cidade, aprendendo na pratica sobre as trés principais funcdes de
um vereador: criar leis, fiscalizar o Poder Executivo e representar os interesses da
populagao. O jogo pode ser jogado por 2 a 6 pessoas ou grupos, com duracdo média de
10 a 20 minutos. Ele conta com 12 cartas "Desafio Cidaddo", que apresentam os
problemas da cidade; 12 cartas "Decisdo do Vereador", que oferecem possiveis solucées
para esses problemas; e 12 cartas "Resultado da Agéo", que mostram as consequéncias
das decisbes tomadas. Além disso, utiliza marcadores ou fichas de pontuacgdo, que
podem ser itens simples como botdes, feijoes ou moedas feitas de papel.

O jogo funciona em rodadas, e cada jogador segue trés etapas em sua vez. Primeiro, o
jogador compra uma carta "Desafio Cidad@o", que descreve um problema, como, por
exemplo, "Falta de médicos no posto de saude". Em seguida, escolhe uma carta "Decis3o
do Vereador", que propde uma agéo para resolver o desafio, como “Criar um projeto de lei
para contratar mais meédicos”. A escolha pode ser feita entre trés cartas abertas na mesa
ou de forma aleatdria. Por fim, o jogador compra uma carta "Resultado da Acao", que
revela o desfecho da sua decisdo. Por exemplo, o resultado pode ser positivo, como “O
projeto foi aprovado e os médicos comegaram a ser contratados”, parcial, como “O projeto
foi aprovado, mas ndo tinha orgamento”, ou negativo, como “A ideia foi rejeitada pela
comunidade”. Em cada final de rodada, os jogadores discutem brevemente sobre como
poderiam melhorar suas agdes, promovendo o aprendizado e incentivando a empatia pelo
papel publico.

A pontuagdo funciona da seguinte forma: casos de sucesso completo garantem 1 ponto,
resultados parciais valem meio ponto e os resultados negativos nao pontuam. O jogo
termina apds todos os jogadores completarem trés rodadas, e vence aquele que somar
mais pontos, demonstrando ser o vereador mais eficiente ao resolver os problemas da
cidade. O jogo € uma ferramenta excelente para estimular debates em sala de aula,
promover a cidadania e desenvolver o senso critico em diferentes faixas etarias, sendo
possivel adaptar as discussdes ou resultados para torna-lo ainda mais inclusivo e
educativo.

Desta forma, acreditamos que os pré-requisitos do briefing estdo sendo devidamente
atendidos, para cumprir o objetivo da campanha.

IDEIA CRIATIVA

PECAS CORPORIFICADAS:

1. VT A de 30" sera veiculado em emissoras de TV e redes digitais, trazendo imagens
reais de Foz do Iguagu, suas pracgas, escolas, unidades de satlide e bairros. A peca
apresenta a Camara como uma instituicdo ativa e proxima, reforgando o conceito de
escuta e transformagdo. A mensagem principal é que a Camara atua de forma
transparente, conectada a populacéo e focada em solugdes.

2. Spot A de 30™ veiculado em radios locais, o spot traz uma locugao jovem, acolhedora e
firme, acompanhada de sons ambientes da cidade e trilha Inspiradora. Reforga que a
Camara esta mais proxima da populacdo, atuando com dialogo e compromisso para
transformar a cidade em um lugar mais justo. O fechamento destaca o slogan da
campanha e convida o ouvinte a acessar o site.

3. 7z pagina de jornal ~ 25,5x17cm; publicada em jornais impressos, a peca destaca, em
tom objetivo, projetos legislativos que Impactam diretamente o cotidiano dos cidadaos: Lei
da Transparéncia em Qbras, ampliagdo de vagas para professores, moradia popular,

orgamento participativo e emendas sociais,. Um QR Code leva o leitor para,
(A
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www.fozdoiguacu.pr.leg.br/maisperto.
4. Outdoor A — 9x3m: posicionado em areas estratégicas da cidade, o outdoor destaca o

Projeto de Lei 82/2025, que trata da construg¢ao de moradias populares com recursos
municipais e federais. Com linguagem de facil leitura e visual de alto impacto, a peca
refor¢a a ideia de que a Camara atua para garantir dignidade habitacional.

5. Cartaz A3: fixado em escolas, postos de saude, centros comunitarios e repartices
publicas, o cartaz reforga o conceito da campanha com imagens simbdlicas da escuta
ativa e frases curtas sobre participagdo popular. O objetivo é informar, aproximar e
valorizar a atuagao do Legislativo municipal junto a populagéo.

6. Banner para internet — 1020x250px: o banner apresenta, de forma objetiva, o projeto de
lei n® 50/2025, com layout horizontal. Direciona o publico para a landing page.

7. Post para Instagram — 1080x1350px: publicagdo organica no perfil da Camara, com
uma imagem simbdlica de escuta ativa (como uma crianga falando ao microfone numa
audiéncia). O texto destaca o slogan da campanha, complementado com um paréagrafo
que reforga o papel da Camara em escutar, propor e transformar, com foco em uma
cidade mais justa.

8. Story para Instagram — 1080x1920px: story animado com frases em camadas: “A
Camara te ouve.”, “A Camara age.”, “A Camara transforma.”. Finaliza com o slogan e uma
chamada & agdo para o cidaddo acompanhar, participar e fiscalizar. O fundo serd em
movimento suave, com imagens de plenario, bairros e ruas da cidade.

9. VT B de 30": material para TV e redes que mostra um cidaddo acessando relatérios de
obras publicas via QR Code instalado em um painel. A peca apresenta o projeto aprovado
pela Camara que garante acesso facil e transparente as iInformacgdes das obras, com foco
em cidadania digital e tecnologia a servigo da populagzo.

10. Spot B de 30”": veiculagdo em radio com locug&o clara e objetiva, em tom de utilidade
publica. A peca informa que, com o novo projeto da Camara, qualquer pessoa pode
acessar pelo celular os dados de obras em andamento, reforcando a mensagem de
transparéncia e controle social.

11. Qutdoor B - 9x3: outdoor conceito voltado 3 entregar a mensagem a mais pessoas,
nesta pega a mensagem principal € o slogan da campanha.

12. Pagina de Revista — 22,5x30cm: veiculada em revistas institucionais e de circulagao
regional, a pega une o posicionamento institucional da Camara a apresentagdo de um
resultado concreto: a ampliagédo de vagas para professores da rede municipal. O layout &
moderno e conta com QR Code para acesso a mais contetidos digitais.

13. Jogo “Miss@o Foz": material educativo e interativo que estara a disposicao da
Secretaria de Educagéo para distribuigdo nas escolas. O jogo simula situagoes da cidade
em que o jogador precisa tomar decisdes sobre participagao politica, cidadania e
transparéncia. Objetiva educar de forma I(dica sobre o papel do Legislativo.

14. Banner GIF — 1170x250px: o banner animado traz frases em transicdo como “A
Camara de Foz mais perto de vocé”, ‘Legislagdo. Escuta. Transformacio.”, finalizando

com o slogan da campanha. Tem visual leve e acessivel, ideal para reforco continuo da
marca institucional.

Papel da Camara na escuta, na proposicao e na
tema: escuta ativa, agdo conjunta, cidadania e , .

(o
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participagdo. Fecha com uma chamada a mobilizacdao da comunidade.

PECAS NAO CORPORIFICADAS:

16. Conjunto de pegas para redes sociais (Meta): pacote de imagens estaticas e
animadas destinadas a veiculagdo patrocinada em Facebook e Instagram. As pecas
destacam projetos aprovados, convites a participacdao e reforcos do slogan. A
segmentacao sera feita por localizagao e interesse em temas publicos.

17. Posts estaticos para LinkedIn: voltados ao publico profissional, os posts abordam
temas como transparéncia, gestéo publica, participagéo cidada e projetos que impactam a
cidade. Apresentam linguagem técnica, institucional e focada em boas praticas
legislativas.

18. Conjunto de pegas GIF para midia programatica: veiculadas em portais e redes de
display, as pecas animadas apresentam tanto o contetido conceitual quanto projetos de
destaque. Serdo entregues em formatos variados: 300x250px, 728x90px, 300x50px,
336x280px e 160x600px, com animacao leve e chamadas curtas a acao.

19. Banner Companheiro Spotify — 640x640px: peca gréafica para veiculacao junto a

audios patrocinados na plataforma Spotify. Reforca o reconhecimento institucional com o
slogan da campanha e convite a participagéo cidada.

20. Video de 15" adaptado do VT A: versdo condensada para redes sociais,
especialmente reels e videos patrocinados. Reune os principais elementos do VT A com
foco em impacto visual, mensagens curtas e ritmo mais dinamico.

| 21. Banner 1600x412px: colocado na pagina inicial do site da Camara. Apresenta o
slogan da campanha com destaque visual e links diretos para paginas de projetos,
agenda legislativa e noticias institucionais. E banner home 1170x330px.

22. Super banner — 1280x60px: formato horizontal de destaque para sites institucionais e
parceiros. Serve como reforgo visual continuo da campanha, com variagdes de chamadas
e cores da identidade visual.

23. Banner 300x250px: pega voltada & exibicdo em campanhas de retargeting. Sera
1 usada para reforgar mensagens ja vistas pelo usuario em outras plataformas, mantendo o
‘ conceito da Camara mais préxima.

24. /2 pagina de jornal — 25,5x16,8cm: versdo complementar do antncio de jornal anterior,
com foco em novos projetos legislativos em tramitacdo. Pode ser alternada ou combinada
com a versao dos resultados ja entregues.

25. Video de 10" s/ audio — Aeroporto: peca visual exibida em painéis digitais do
aeroporto, sem audio, com frases de impacto e imagens simbdlicas. Serve como
ambientacao institucional e reforgo visual da campanha para turistas e moradores.

26. Material GIF para Aeroporto — 3120x468px: peca de grande formato para painéis
horizontais do sagudo de embarque. Apresenta a CaAmara como Instituigao ativa, moderna
e conectada com o futuro da cidade.

27. Material adaptado para Aeroporto — 1920x1080px: versdo em formato widescreen

para monitores e telas digitais do aeroporto. Utiliza animagoes suaves e frases de impacto
da campanha.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A estratégia de midia, tem como objetivo resgatar a confianga dos cidadaos na Camara
| de Foz do Iguagu, demonstrar o papel do Poder Legislativo como representante da

populagao, destacar agdes que promovem qualidade de vida e desenvolvimento da
cidade.

O planejamento de midia deve focar em canais que possibilitem contato direto com o
publico-alvo, utilizando todos os meios disponiveis para alcangar diferentes segmentos da
populagado. Para isso, considera-se essencial garantir ampla cobertura, frequéncia e

impacto. Assim, a mensagem precisa estar presente em diversos veiculos, garantindo que
os objetivos de comunicagao sejam alcancados.

TV ABERTA tk 3
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Segundo a Kantar |bope Media, a televisdo tem 75% de penetracdo do meio da
populacao brasileira. Sendo que 35% sao de classe AB, 49% classe C, D e E 17%.

RPC FOZ DO IGUACU: afiliada da Rede Globo, do Grupo Paranaense de Comunicacdo
(GRPCOM), tem uma programacgao voltada para noticias, entretenimento e jornalismo
local, emissora cobre eventos e acontecimentos da regido, incluindo programas como
Meio Dia Parana, que traz reportagens sobre Foz do Iguacu e cidades vizinhas. Tem
cobertura de 51 municipios, um total de 1.087.702 espectadores.

(Fonte Kantar Ibope Media — Target Group Idex — BR TG 2024 R1 — abril/23 — abril/24)

TV NAIPI: afiliada ao SBT e integrante da Rede Massa, Grupo Massa. Tem programacao
voltada para cobertura regional, incluindo noticias, entretenimento e jornalismo local. Com
cobertura de 60 municipios, populagao total de 1.616.425 habitantes.

RIC TV RECORD OESTE: tem presenga marcante em Foz do Iguacgu e em toda a regiao
do Oeste do Parana, sua programagdo mistura jornalismo regional, entretenimento e
cultura local. Tem cobertura em 85 municipios e alcanga mais de 2,2 milhdes de
pessoas. Serao dois VTs de 30", veiculados intercalados.

RADIO

E um meio estrategico para campanhas, tem grande alcance regional, conectado
diretamente com a populagdo em diversos momentos do dia. Além de ser uma midia
acessivel e confiavel, ele possui um custo-beneficio favoravel, permitindo frequéncia de
anuncios sem altos investimentos. A segmentagéo por horarios e programas possibilita
alcangar o publico-alvo de forma eficiente, complementando outras midias e reforcando a
presenca da campanha. O meio tem 56% de penetracédo da populacdo brasileira, sendo
que 40% sao de classe AB, 45% C e 15% DE. Serdo dois spots de 30", para ser
veiculados intercalados.

RADIO MASSA 105,7 FM: emissora do Grupo Massa, alcanga um publico regional com
alto engajamento, ampla visibilidade, que agrega credibilidade a campanha.

RADIO 97,7 FM: ¢ lider em audiéncia em Foz do Ilguagu e regido, com mais de 1 milhdo
de ouvintes das mais variadas idades, etnias e classe social, s30 mais de 44 anos de
historia.

RADIO CULTURA 820AM: cobertura completa jornalistica de Foz do Iguagu, focada na

informacao local, sdo multiplataforma, com uma média mensal de 125 mil, até chegou a
alcancar mais de 1 milhdo e 500 mil visualizacées.

RADIO JOVEM PAN NEWS: tem cobertura de 9 municipios, totalizando 414 mil pessoas.

Com jornais com time de comentaristas para analisar os principais assuntos do dia, com
principais fatos da politica, economia, esporte, entretenimento e noticias.

JORNAL

Veicular uma campanha em jornal fortalece a credibilidade da mensagem, pois esses
veiculos sao tradicionalmente vistos como fontes confiaveis de informacao. Além disso,
permite segmentar o publico ao escolher jornais locais ou especializados, garantindo que
o conteudo alcance os cidaddos certos. A permanéncia da informagdo impressa & outra
vantagem, possibilitando que o leitor retorne ao contetido posteriormente. Os jornais
também complementam estratégias digitais, podendo incluir QR Codes para ampliar o
engajamento. O meio tem 32% de penetragdo da populagéo brasileira, sendo que 51%
sa@o de classe AB, 41% C e 8% DE. Sera veiculado antincio de % pagina colorida.
JORNAL GDIA: circula em todas as localidades de Foz do Iguagu e em outros 16
municipios do Extremo-Oeste paranaense, na area de influéncia do Lago de ltaipu. Com
tiragem de 8 mil exemplares didrios. Plblico maior é entre 25 e 45 anos, total de 33% e
28% entre 46 e 65 anos.

JORNAL PRIMEIRA LINHA: com circulagdo em Foz do Iguagu, Cascavel, Santa

Terezinha, Sao Miguel do Iguagu e Matelandia. Tiragem entre 5 e 8 mil exemplares.
REVISTA

(L
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Veicular a campanha nas revistas de Foz do lgyagu e uma estratégia 9ficient9 para
segmentar o publico, alcangando leitores que térr} mteresse nos temgs locais e regionais.
Essas publicagdes possuem credibilidade e prestigio, fortalecendo a imagerm !nstthClonal
da campanha e garantindo maior confianga na mensagem transmitida. A!em disso, a
presenca em revistas amplia o tempo de exposigéo do contelido, permitindo que os
leitores retornem as informagdes ao longo do periodo de circulacdo. Como parte de uma
abordagem multicanal, essa midia complementa agdes digitais, televisivas e impressas,
potencializando o alcance da campanha e conectando-a diretamente com 2 populacao de

Foz do Iguagu. O meio tem 19% de penetragdo da populacdo brasileira, sendo que 58%
sao de classe AB, 36% C e 6% DE.

REVISTA 100 FRONTEIRAS: aborda turismo, cultura e histérias da regiao da Triplice
Fronteira, por meio de conteudo editorial sofisticado e regionalmente relevante.
Referéncia em jornalismo local, turismo, cultura, moda, gastronomia e sociedade. com

tiragem de 3000 exemplares mensal. Veicularemos antncio de uma pagina.
OUT OF HOME

Poderoso meio de comunicacgao, ideal para gerar alto iImpacto e alcancgar grandes fluxos
de pessoas. Ao ser veiculada em locais estratégicos da cidade, garante ampla visibilidade
© presenca constante, o que contribui significativamente para a fixacdo da campanha na
mente do publico-alvo. Seu alcance massivo e repeticdo natural tornam essa midia uma
escolha eficaz para fortalecer marcas e mensagens.

OUTDOORS: serédo 14 outdoors (duas artes), 7 outdoor de cada, distribuidos pela cidade
de Foz do Iguacu.

AEROPORTO (CIRCUITO DIGITAL): no Aeroporto Internacional de Foz do Iguagu, no

embarque e desembarque com tela digital, Mega Led no desembarque doméstico, Totens
digitais no desembarque doméstico e totem digital no desembarque, total de 17.640
Inser¢des, materiais de 10" - 1080x1920px, 3120x468px e 1920x1 080px.

INTERNET

A internet transformou radicalmente a forma como as pessoas vivem, se comunicam e
consomem informacao. Ela esta no centro das atividades humanas, do trabalho remoto ao
ensino virtual, da participagdo politica a criagdo de negodcios inovadores. No Brasil,
alcangamos nUmeros impressionantes: em 2025, s@o 183 milhdes de brasileiros

90% e 85% de penetracao, respectivamente. Apesar disso, as maiores taxas de

crescimento foram observadas nas regioes Norte e Nordeste, com aumentos de 213,9% e
171,2%, indicando uma verdadeira expansao da inclusdo digital.

dos, especialmente aqueles entre 16 e 24 anos, enquanto

m percentual menor de uso. Entre as redes sociais mais

populares, o WhatsApp se destaca com o maior nimero de usudrios, sequido pelo
YouTube, Instagram, Facebook e TikTok.

Rede Social Numero de
Usuarios (milhdes)
- —q
WhatsApp 169
YouTube | 144
Instagram 134,6
T —
Facebook 11,3
T
TikTok 98,59 AR
Lt" s \
( L
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Investir na internet € fundamental para alcangar um publico amplo e diversificado,
oferecendo um excelente custo-beneficio. O ambiente digital permite uma segmentacao
precisa, garantindo que a mensagem chegue ao publico certo no momentq ideal. Além
disso, possibilita a interacdo direta com os usuarios, fortalecendo o engajamento e a
credibilidade da marca. . i
Outro grande beneficio é a otimizagdao em tempo real, permitindo ajustes estrgteglcos
conforme o desempenho da campanha. A internet também possibilita a integracao entre
diferentes canais, como redes sociais, sites e anuncios programaticos, ampliando o
alcance e impacto da comunicagao.
A midia programatica revolucionou o marketing digital ao automatizar a compra .de
anuncios, tornando o processo mais eficiente e estratégico. Garantindo que os andncios
sejam exibidos para pessoas realmente interessadas. Além disso, opera em tempo real,
utilizando uma vasta quantidade de dados para identificar as melhores oportunidades de

\ Impressao publicitaria.

} Os anunciantes também tém acesso a métricas detalhadas, possibilitando ajustes rapidos

para otimizar os resultados. Investimento de R$ 50.000,00.

Veicularemos também nos portais de noticias locais:

PORTAL H2FOZ: é referéncia em jornalismo, noticias, entrevistas, opinides e reportagens

exclusivas. Média de 714.488 acessos e 390.000 de leitores mensais. Veicularemos no

formato banner 1170x250 pixels.

PORTAL GDIA: na plataforma digital mantendo a cara do impresso e com muita

funcionalidade original. Uma média de mil usuarios, 50 mil visitas, 500 mil visualizacdes

de pagina/més. Veicularemos no formato banner 300x250 pixels.

PORTAL CIDADE FOZ DO IGUACU: tem cobertura em 11 municipios, com audiéncia

media de 2 milhdes de visualizagdes mensais. Veicularemos no formato banner 1170x330

pixels.

PORTAL DIARIO DE FOZ: aborda noticias e Imagens de turismo, meio ambiente, cultura,
dia a dia e politica de Foz do Iguagu, Curitiba e abrangéncia estadual. Veicularemos o
formato banner 1280x60 pixels. Média de 155.393 visualizagdes mensais.

PORTAL 100 FRONTEIRAS: é uma plataforma jornalistica dedicada a regiao da Triplice
Fronteira, com foco especial em Foz do Iguacu. Ele oferece noticias locais, reportagens

especiais, conteudos sobre turismo, cultura, economia e iniciativas sociais que impactam

diretamente a comunidade. Veicularemos banner 300x250 pixels.
NAO MIDIA

O aproveitamento de recursos proprios da Camara e buscando a economicidade &
fundamental para a rentabilizacdo dos investimentos da campanha. Por isso, meios
complementares para a divulgacao da campanha foram escolhidos para que alcancem a
populacao no dia a dia durante o uso dos servigos publicos municipais. Os formatos e
pecas escolhidas sdo cartazes, espera telefénica, com a utilizagdo dos spots de radio.
sem custo extra e de responsabilidade da Camara. Os locais para divulgacao dos
cartazes sao escolas municipais, postos de saude, pontos de atendimento ao cidadao e o

jogo .estaré a disposicdo da Secretaria de Educagao para ser utilizado conforme
planejamento das escolas.
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RESUMO DE INVESTIMENTOS
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! S -
Bomn da Praga ns M8 00 3 n 1104 m} 0.7 »
Mevo dia Parand ns f 34900 4 ] 4 300 00 1 .805% T
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TV ABERTA
MES: SETEMBRO 2028
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Formato 42 3] 4] sTe] 7801011 12[13[ 14] 15 ] Vol | vator Unité6 Yotal | car | Hos |

Velculo Programa ofhato T s|s|pop|(s|T|Q|Q|S|S|D|S ins. | 4 38 S ‘.

¢ - Twp .1 QlQ - 1 4 HI 3 L*!D« umm.oo[rm“ 110400 | JN ,w .m: ;“

2O (88 TTACH T B = i 4 |Rs 134900|RS 539800| N |  11h45 |

Meio dia Parana 30" | 1| LK { Lo a ‘TDM > @.3. oo..lfmu 297100] JN_| 19110 }

RPC Foz do lguagu  |Boa Noite Parana 30" 1 L | b 3 lfm s 750.00 ﬁnm 152000 | REPO T 14710 w
Plug RPC o 4 11 ] T2 [rs 109800|Rs 213000 JN | 1325 |

" ﬂ | . . ! ]

. Liane Ane T uw.. T A T ., 1_|Rs 187800|RS  187800| NOV | 18n25 —
Novela | 30" | | 33 | |RS 1499900 | | J
L = A B - ]
x ; 2[3fafs[e[7[8]9[10[11]12]13]14]15 h q_nwm_ Valor Unitario Total Gén h Hora .M

Veiculo muﬂomaam orma Tlalalsls!|ols = B0 W - :

| ——jsirialaps eliole E | 4 [Rs 131300|Rs 525200 JN | 8h30 ]

Primeiro Impacto Parana 30 1 1 _. | e 28900 | RS 595600 | JN % 120 N

_ 0" ﬂ.ﬂl ] [ 4 TDM 2. , \ 4 . _

TV REDE MASSA/NAIP! - Tribuna da Massa | | : - —— 3 |RS 243000{RS 7467001 N | IS
FOZ DO IGUAGU Massa Comunidade wo.. ) ._ | T 2 |Rs 248900 | RS 497300 JN | 'h
|Destaque 30 | M i | 4 { 13 R$  27.653,00 | J

z 1]2|3 466|789 ][10]11]12]13[14[15[16[17[18]19]20]21] 22 25[ 26 27] 28 3;«.“& q_m“»_ Valor Unitério Total Gén | Hora _

Veicul Programa ormato p|s|t|ala[s[s|[D][s als|s|ols 0 | 1 : ‘ :

— : — T w e g I8 1 2 |Rs 270800|RS  541600| REPO |  11hS0 |

SEenes m&w et wm.. = =1 I T I [ | 1 [Rs 353000|Rs 353000 JN | wM,.o 1

Ric Noticias Oeste 1 — fo e e -~ e 1 878 00 N w

STE - : 2 |R$ 938, 0 | L :

e s W PR LS e Noticias Marihd 30 1 L A~ = —r— o D L [Rs 511900 JN |  19n20 |
Ric Noticias Noite = d d ] , | 1 _[RS 217400 RS 217400 VAR |  1ant5 |

Ver Mais 30" { —— [ Y B RS 18.117,00 | | ,.“

H— = Tlon] 1 ¥ | W i

_ Total de TV Aberta| 33 | "~ | RS 60.769,00 | | W




JORNAL
MES: SETEMBRO 2028

T 1

TIRAGEM/ 1[2[3]4]s 7 8o ||| 12[ 13 [1af16]16[17 18192029 22 23] 24[28[28] 27| 28| 29| 30 Total VALOR | VALOR TOTAL |
VEICULO e EXEMPLARES FORMATO 17 (ala (s olslvlalalslslolslvialals]s]ols]7 : ala|s|s|oO|8]|T INS. | UMTARIO |  BRUTO |
| : . :
\Jomal Primeira Linha Foz do Iguagu 5000 a 8000 | 1/2 pagina colorida 1 [ f |R$ B000OO| RS 5.000.00 |
| 1 w
,m.osm_ Gdia Foz do Iguagu 8000 1/2 péagina colorida 1 1 2 24~ 4 998.00 _» R3 9.998.00 w
| — Total de jornal] 3 | | RS 17.996,00 |
REVISTA
MES: SETEMBRO 2025 | ‘ . - 1
B TIRAGEM/ 1123|445 7|89 [10|11[12|13|14]|15| 16| 17| 18| 19| 20| 21| 22| 23| 24 uLw ».Tq 28 8%8 Total VALOR | VALOR TOTAL |
| VEICULO CIOADE EXEMPLARES FORMATO s(t|lalal|s D|s|T|la|a|s|s|D|s|[T|]a|a|s|s|o|s|T|a|la]|s|s|D|sS|T INS. | UNITARIO | __ BRUTO L_
Revista 100 Fronteiras Foz do lguagu 3000 1 pagina , 1 1 RS 1027200 RS 10.272.00 ,
Total de revista R$  10.272,00 |
RADIO
MES: SETEMBRO 2025
i Total | !
Valeido - Faixa horéria Formato 1/1213]|4a|s 78] 9f10]11|12)/13[14]| 15|18 [17]|18]| 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 28| 27| 28| 29| 20 _ Valor Unit. Valor Total |
s|T|lQlQals pls|Tlaja|s|s|p|s|T|lala|s|s|pls|T|lala|s|s|D|sS|T]| ns. ;
Radio Massa 105,7 FM 6h as 00h 414|414 /|4 41 4|14|4| 4 414|14|4)|3 J131 31313 313 80 240,00 | 19.200.00 M
Rédio 87,7FM 7h &s 15h SpotAeSpotB - | 4| 4| 4|44 414|444 4|4 4|44 414|444 4|4 88 154,95 1383580 |
Foz do lguagu 30" - intercalad - -1
Radio Cultura 820 AM 6h as 19h TINOICNE00S 14 | 41141 4| 4 404|444 4(4|4(4)4 414|4|4| 4 4| 4 88 110,00 9.880.00 .
T \ & -»>- <
Radio Jovem Pan News 6h as 01h 313|3]| 3] 3 31212]|2]|2 -2 W < < B el:21 2.4 2 2| 2 S0 143,00 7.150.00 ..
Total de radio| 306 49.885,50
y .f../




PORTAIS PORTAIS

MES: SETEMBRO 2025 MES: SETEMBRO 2025
| Formato VALOR
Veiculo Formato Periocidade Coriarelal MENS >vaz_ Total entrega Comercial VALOR TOTAL
1 ! | .T T ! |
Portal H2Foz 1170x250 pixels 30 dias periodo 4.500,00 meédia 714.488 acessos 4.500,00
1 £ ﬁ
Portal Gdia 300X250 pixels 30 dias periodo 4.850,00 media 500 mil visualizagSes 4.850.00
“, i de pagina
Portal Cidade Foz do Iguagu 1170x330 pixels 30 dias periodo 12.000,00 BMM”_mmMNMMMMMm 12.000,00
Portal Diario de Foz 1280x60 pixels 30 dias periodo 4.000,00 media de 155.393 page views 4.000,00
| Li | | CPD (custo | ] média 250 mil visualizacd y
Portal 100 Fronteiras 300x250 pixels 30 dias por dia de 204,00 L S| 4 16,120,00
exibi¢ao)
Total de Portais| R$ 31.470,00
MIDIA PROGRAMATICA
MES: SETEMBRO 2025
Periodo. 30 dias
Alcance AS/ABCD + 18
Publico: Populagao de Foz do Iguagu
Campanha Formato Periocidade | CPMI/CPC mﬁnﬂwwwwww KPI Estimados | Valor total
[Programatica Diplay - trafego para o | 300X250, 728X90, 300X50, . =1 . . }
Sk Batect B 336X280. 160X600pX 30 dias 12,21 mmwu.mxmﬂ cliques estimadas - 1.706 6.250,00
Programatica visualizagbes de video —- : visualizagGes completas
Eatae) O video "C"15 30 dias 15,53 muo.ﬁtw? 1 ostimadas . 167 578 | 6.250,00
Programatica Audio - combo AR : : 2
Sootify, rdios onfine © podcasts) spot "A" 30 30 dias 56,16 111.279 escutas estimadas - 100.151 6.250,00
i — 1
Youtube ADS - Troevinw ke Fuitvel - 30 dias 0,38 16.435 cliques estimados 6.250,00
video "B" 30 1
Google ADS - Search g roron see ety 30 dias 2,11 2.958 cliques estimados 6.250,00
Meta ADS POs: 8:0&.““%_._“@”8 joskiopo 30 dias 0,95 6.574 cliques estimados 6.250,00
Linkegin i Mmﬁ.wmacammﬁon ’ 30 dias 105,64 59.167 Impressfes estimadas 6.250,00
7 . T 1 = i
X (Twitter) i eored o 30 dias 1,06 5.917 cliques estimados 6.250,00
~ Total de midia programatica 50.000,00




OOH/MIidia Exterior
MES: SETENMBRO 2028

_, | 123 Ta 56 17118119 20[ 21[ 22] 23] 24] 28] 28| 27[ 23] 29[ 30 Quant Totalde |, e vpat |
Veiculc Formato -4 L - — /alor Unit.| Valor Tota
e e s|T(Q[Q|S|S alajsisiojs/viajajs[siofs|T] Pontos | Insergdes L M
Rede Outdoor outdoor em papel 8x3m 38" bissemanas il _r 14 1 bissemana | 209500 | 2933000 |
§ ) kT T Totaldeoutdoor| .14 | 1 |_R$29.330,00 |
MIDIA INDOOR

MES: SETEMBRO 2025

| 1]2[3[a]s[6]7]8] 9]10]11[12[13[14]15]16] 17] 18] 19] 20] 21 22] 23] 24| 25] 28] 27 28] 29[ 30|  Total Valor bruto
! +
| Veiculo Local Ponto Formato FACE | Periodo -r—trotsTsTolslTlalalsslols | Tlalals siols Tlala|s[8|0|s] 7| insercdes total
Aeroporto Internacional nﬁﬂﬂm«c.@ﬂﬂﬂwﬂmc of 65" - m _ 8300
de Foz do Iguagu - PR desembarque 1080x1920px |
e B L1 !
Aeroporto Internacional Mega Led - 9x1,0m - 1260
de Fozdolguagu-PR | desembarque | 406 sepx |
Neooch guag domeéstico P semanal | { | RS 22.000.00
Aeroporto Internacional AMMMMMMM_..NW- 1,65x1,55m - 6 7580
de Foz do lguacu - PR dorndaiican 1920x1080px | L
Aeroporto Internacional Totens digitais - 65" - 5 2520
de Foz do Iguacgu - PR desembarque 1920x1080px
z Total Indoor| 17640 | RS 22.000,00




MES: SETEMBRO 2025
NAO MIDIA - Recursos préprios

| 1[2|3]4]5[6[7]|8]|9/[10[11]12 Valor Total

b . 1 _ recursos

Landing Page digital proprios
i - 1 recursos

Facebook-camarafozdoiguacu Post oroprios
i recursos

Facebook-camarafozdoiguacu Carrossel préprios
I — recursos

Instagram-camarafozdoiguacu Post préprios
1 l 3 recurscs

Instagram-camarafozdoiguacu Carrossel préprics
[ i [ L | recurscs
X - @camara_foz Post préprios
[ | recursos

LinkedIn Post préprios
. =i recurscs

Youtube filme 30" préprics
| , recurscs

https://www.fozdoiguacu.pr.leg.br/ webbanner Sréprios

0
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PRODUGAO
o — —— T
[Le0se L

Formato

Quantidade H Valor Unitério <u.orq..mb.
¢ Filmes de 30" com captagho de imagens e ultizagho de cenas de banco de imagens,
incluso cach® de atores. com versio com audio. tradutor de libras, com legenda em
aspanhol, contemplando direCao de canas, 100uCA0, trilha sonora pesquisada, edicho o 30 segundos . 1 RS 8.260.00 RS 16.500.00
finalizacho. Registro no Condecine, exportacho de arquivos para veiculagao em emissoras et ocighe
de televisho, intermnel, redes sociais. Inclusa de adaptacao de formato vertical 30", Incluso

ksaasﬁooao gos filmes para 15" arquivo intemet e 10",

2 Spot de 30" - locugho, trilha sonora pesquisada para veiculagdo em radio. 30 segundos R$ 250,00
[ —— S e " .
,rnwmaoQ 8x3Im papel, cor (impressho) - 2 layouts

papel 9x3m R$ 200,00
Entrega Digital - RPC Foz do iguagu

[ maw

Landing Page i 1 R$ 0,00

Imagens Banco de Imagem, fotografias e QR Code - gerago de QRCode personalizado, ._., R$ 1.800,00
com acesso limitado ic
———— ,

TOTAL DE PRODUGAO | R$ 21.910,00
R I NN R R SORC Y AN EE T E e T e X =B SN S —— . ———r . .

{

ce———————————

6\~
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Foz do Iguacu, 06 de agosto de 2025

/4 3 \ :
ﬁfﬂi @(MM.A«L_
Blanco Lima Comunicag¢do e Marketing Ltda
Elvis Candido Lima

CPF n® 394.149.149-00

Representante Legal

R SR F S '"h'ln- PR S S ol e A g TN Py g o e P LA e e e
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